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INTRODUKTION TIL MARKEDSANALYSE FOR @9
BAREDYGTIGE VENTURES

Hvorfor markedsanalyse er vigtig

Markedsanalyse fungerer som en vigtig aktgr for virksomheder, der sigter mod at
identificere baeredygtige forretningsmuligheder og forsta forbrugernes
preferencer i dagens markedslandskab.

Det hjzlper virksomheder med at forsta markedsmiljget, herunder
konkurrencelandskabet og forbrugernes behov.

Det er afggrende for at udvikle strategier, der stemmer overens med markedets
efterspgrgsel og sikrer baeredygtighed i virksomheder.



VED AT FORETAGE GRUNDIGE MARKEDSANALYSE KAN
VIRKSOMHEDER:

Identificer bzaeredygtige forretningsmuligheder:Markedsanalyse hjalper
virksomheder med at identificere huller og muligheder i markedet, hvor
baeredygtige l@sninger kan have en betydelig effekt. Uanset om det drejer sig om at
adressere miljphensyn, sociale problemstillinger eller etiske overvejelser, giver
markedsanalyse vaerdifuld indsigt i omrader, der er modne til baeredygtig
innovation.

Forsta forbrugernes praeferencer:Forbrugernes praeferencer er i konstant
udvikling, med et stigende fokus pa baeredygtighed og etisk forbrug.
Markedsanalyser giver virksomheder mulighed for at vaere pa forkant med disse
tendenser ved at forsta, hvad der pavirker forbrugeradfaerd og beslutningstagning.
Ved at afstemme deres tilbud med forbrugernes veerdier og praeferencer kan
virksomheder skabe produkter og tjenester, der resonerer med deres malgruppe.



FORDELE VED EFFEKTIV
MARKEDSANALYSE

Markedsanalyse giveruvurderlige indsigterder
vejleder virksomheder i at treffe informerede
beslutninger, hjelper dem med at allokere
ressourcer effektivt og udvikle produkter, der
opfylder forbrugernes behov.

Ved at forsta markedets st@rrelse,
vaekstpotentiale og
konkurrencelandskabet,virksomheder
kanstrategiserebaseret pa solide data.

Denne tilgang sikrer ikke blot, at ressourcerne
fokuseres pa omrader med hgjt potentiale, men
gger ogsa sandsynligheden for produktets succes
og markedsaccept.



Identificering af tendenser

Markedsanalyse hjelper virksomheder med at holde sig
foran ved at identificere nye tendenser og a&ndringer i
forbrugeradfaerd, hvilket muligger hurtig tilpasning og
udnyttelse af nye muligheder.

Benchmarking

Ved at sammenligne praestationer med branchestandarder
kan virksomheder identificere omrader, der kan forbedres, og
differentiere sig fra konkurrenterne.

Kundeloyalitet

At tilpasse produkter til forbrugervaerdier, iseer
baeredygtighed, opbygger staerkere kundeloyalitet og
forbedrer brandets omdgmme.



RISIKOREMINDERING

Identificering af risici:Markedsanalyse
hjaelper med at identificere potentielle
markedsrisici, sasom gkonomiske nedture,
a&ndrede regler eller &ndringer |
forbrugernes praeferencer.

Scenarieplanlaegning:Virksomheder kan
bruge markedsanalyser til
scenarieplanlaegning og forberede sig pa
forskellige markedsforhold for at forbedre
modstandsdygtigheden.

Strategier for risikostyring:Implementering
af strategier som diversificering af
produktlinjer eller indtraeden pa nye
markeder hjelper med at reducere
sarbarhed og sikre langsigtet stabilitet.



TEKNIKKER TIL AT ANERKENDE
BAREDYGTIGE
FORRETNINGSMULIGHEDER

| dette afsnit vil vi udforske teknikkerne
til at genkende bzeredygtige
forretningsmuligheder mere detaljeret.

Ved at mestre disse metoder kan

virksomheder identificere uopfyldte
baeredygtighedsbehov og udvikle
innovative lgsninger, der fremmer
positive forandringer.



Markedsundersggelse

Markedsundersggelser involverer en dybdegaende analyse af
forbrugertendenser og -praeferencer, hvilket giver virksomheder
mulighed for at identificere omrader, hvor baeredygtighedshensyn
me@des med forbrugernes efterspgrgsel. Brug af veerktgjer som
f.eks.SurveyMonkeyellerGoogle FormsMarkedsundersggelser g@r det
muligt for virksomheder at indsamle vaerdifuld indsigt i
forbrugeradfeerd og -praeferencer.

Trendanalyse

Det er vigtigt for virksomheder, der sgger at innovere baredygtigt, at
holde sig opdateret om nye baeredygtighedstendenser og -udviklinger.
Overvagning af brancherapporter, publikationer og online ressourcer
som f.eks.TrendWatching.comgiver veerdifuld indsigt i de seneste
baeredygtighedstrends, hvilket ggr det muligt for virksomheder at
tilpasse deres strategier i overensstemmelse hermed.



https://www.surveymonkey.com/?ut_source=mp&ut_source2=sign-in&ut_source3=header
https://www.google.com/forms/about/
https://www.trendwatching.com/

Interessentengagement

Det er vigtigt at engagere sig med interessenter for at forsta deres
baeredygtighedspraeferencer og indsamle indsigt, der informerer
forretningsbeslutninger.interviews, fokusgrupper, ellerworkshops,
virksomheder kan samarbejde med interessenter om at skabe
baeredygtige I@sninger, der opfylder deres behov.

Udvikling af innovative Igsninger

Ved hjzelp af indsigter indsamlet
framarkedsundersggelse,trendanalyse, oginteressentengagement,
virksomheder kan udvikle innovative Igsninger, der adresserer
baeredygtighedsudfordringer og samtidig opfylder forbrugernes behov
og praeferencer. Lancering af en baeredygtig produktlinje baseret pa
feedback fra interessenter er et eksempel pa resultatet af at anvende
disse teknikker i praksis.



FORSLAG TIL PRAKTISK @VELSE

Markedsanalyse-workshop
Objektiv:Udf@gr en markedsanalyse for en baeredygtig
forretningsidé.

Oprettelse af undersggelse:Brug SurveyMonkey eller
Google Forms til at oprette en spgrgeskemaundersggelse
om baeredygtighedspraeferencer.

Dataindsamling:Distribuer undersggelsen, og analyser
resultaterne for tendenser og markedshuller.

Identifikation af muligheder:Brainstorm baeredygtige
forretningsidéer baseret pa indsigt fra spgrgeskemaer.

Diskussion:Vurder muligheder for gennemfegrlighed og
etiske overvejelser.

Resultat:Fa praktisk erfaring med baeredygtig
markedsanalyse og identifikation af levedygtige muligheder.
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Mal 12: Ansvarligt forbrug og produktion:Analyser, hvordan baeredygtige
forretningspraksisser bidrager til at reducere affaldsproduktion, fremme
ressourceeffektivitet og fremme baeredygtige forbrugsmenstre.

Mal 13: Klimaindsats:Undersgg muligheder for at afbgde klimaforandringernes pavirkning
gennem beeredygtige produkter/tjenester og miljgvenlige praksisser.

2.1 Selvbevidsthed og mestringstro:Tro pa dig selv og bliv ved med at udvikle dig: Fremme
sin virksomhed, tage ansvar for ledelsen af en virksomhed.

3.1 Mulighedsgenkendelse:ldentificer og evaluer baeredygtige forretningsmuligheder
baseret pa markedsanalyser og forbrugerindsigt.

3.2 Strategisk teenkning:Udvikle strategiske planer for at udnytte baeredygtige tendenser
og forbrugerpraeferencer.

3.3 Initiativsans og ivaerksaetterand:Proaktivt engagere sig i markedsanalyser for at
innovere og skabe baeredygtige virksomheder, der adresserer samfundsmaessige
udfordringer.


https://sdgs.un.org/goals/goal12
https://sdgs.un.org/goals/goal13
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YDERLIGERE RESSOURCER

Vigtigheden af at udfgre en
markedsanalyse for
virksomhedsdannelse

Muligheder og udfordringer ved
bzeredygtige markedsfgringspraksisser i
vaekstmarkeder

Forbrugertrends og indsigter for
2024.TrendObservationer en fgrende
ressource for forbrugertrends, indsigt og
innovationer.



https://www.linkedin.com/pulse/importance-conducting-market-analysis-before-company-hearn-ed-d/
https://www.linkedin.com/pulse/importance-conducting-market-analysis-before-company-hearn-ed-d/
https://www.linkedin.com/pulse/importance-conducting-market-analysis-before-company-hearn-ed-d/
https://www.researchgate.net/publication/355041926_Opportunities_and_Challenges_of_Sustainable_Marketing_Practices_in_Emerging_Markets
https://www.researchgate.net/publication/355041926_Opportunities_and_Challenges_of_Sustainable_Marketing_Practices_in_Emerging_Markets
https://www.researchgate.net/publication/355041926_Opportunities_and_Challenges_of_Sustainable_Marketing_Practices_in_Emerging_Markets
https://www.trendwatching.com/
https://www.trendwatching.com/
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Digital markedsf@ring hjaelper
virksomheder
effektivtkommunikerederes
baeredygtighedsindsats, engagere sig
med miljgbevidste forbrugere og
skabe positive resultater.

Ved at bruge digitale
markedsf@ringsstrategier kan
baeredygtige virksomheder gge deres
effekt og inspirere til handling hen
imod en mere bzeredygtig fremtid.



EFFEKTIV NANING AF
MALGRUPPENE

Digitale marketingkanaler sasom sociale
medier(f.eks.Facebook,Instagram,Twitter/X),
e-mailmarkedsfgring og SEO tilbyder effektive
metoder til at komme i kontakt med
forbrugere.

Veerktgjer somFacebook Business
Manager,MailchimpVirksomheder kan
praecist malrette deres malgrupper baseret pa
demografi, interesser og adfeerd og dermed
sikre, at deres budskaber afspejler
baeredygtighedsveerdier.

Denne malrettede tilgang gger effekten
af markedsfgringsindsatsen, hvilket gger
engagementet og konverteringen blandt
miljpbevidste forbrugere.


https://www.facebook.com/
https://www.instagram.com/
https://x.com/
https://business.facebook.com/business/loginpage/?next=https%3A%2F%2Fbusiness.facebook.com%2F%3Fnav_ref%3Dbiz_unified_f3_login_page_to_mbs&login_options%5B0%5D=FB&login_options%5B1%5D=IG&login_options%5B2%5D=SSO&config_ref=biz_login_tool_flavor_mbs
https://business.facebook.com/business/loginpage/?next=https%3A%2F%2Fbusiness.facebook.com%2F%3Fnav_ref%3Dbiz_unified_f3_login_page_to_mbs&login_options%5B0%5D=FB&login_options%5B1%5D=IG&login_options%5B2%5D=SSO&config_ref=biz_login_tool_flavor_mbs
https://mailchimp.com/

KOMMUNIKATION AF
BAREDYGTIGHEDSVARD

!)lgltal markedsf@ring giver virksomheder en
platform til at praesentere deres
baeredygtighedsinitiativer og -vaerdier for et
bredt publikum.

Brug af platforme sominstagram,
virksomheder kan dele fengslende indhold
og historier, der fremhaever deres
engagement i baeredygtighed.

Ved autentisk at kommunikere deres
baeredygtighedsrejse og demonstrere
handlinger kan virksomheder opbygge
troveerdighed og tillid blandt miljgbevidste
forbrugere og dermed fremme langsigtet
loyalitet og fortalervirksomhed.



OPBYGNING AF
MARKEKENDSKAB

Veerktgjer somHootsuiteogBuffergive
virksomheder mulighed for at stremline deres
digitale markedsfgringsindsats pa tveers af
forskellige platforme og dermed sikre

konsistens og sammenhang i deres
brandbudskaber.

Ved konsekvent at dele veerdifuldt indhold,
engagere sig med deres publikum og deltage i
relevante samtaler kan virksomheder
forbedre deres brandtilstedevarelse og
positionere sig som fgrende inden for
baeredygtighed, gge bevidstheden og
tiltraeekke nye kunder.


https://www.hootsuite.com/
https://buffer.com/

= BEDSTE PRAKSIS:
BIASOL

Biasolviser effektiv markedsanalyse og

digital markedsfgring for baeredygtige
virksomheder ved at udnytte deres unikke

nul-spilds fedevareprodukter.

Biasa(


https://www.biasol.ie/

Grundlagt i 2020,BiasolGenbrug af brugt
kornbrygning til neeringsrige ingredienser,
bekaempe madspild og fremme en cirkulaer
gkonomi.

Deres strategiske brug af digital markedsfgring
fremhaever deres innovative tilgang og
stemmer overens med markedstendenser, der
fremmer baeredygtighed.

Udforsk hvordanBiasolsMarkedsanalyser og
digitale markedsferingsstrategier driver deres
baeredygtige fodevarelgsninger ved at besgge
voresSagssammendragSstudier.



https://www.biasol.ie/
https://www.biasol.ie/
https://fairpreneurs.eu/fairpreneurs-case-study-compendium-curriculum/
https://fairpreneurs.eu/fairpreneurs-case-study-compendium-curriculum/
https://fairpreneurs.eu/fairpreneurs-case-study-compendium-curriculum/

FORSLAG TIL PRAKTISK @VELSE

Udfordring pa sociale medier
Objektiv:Skab en interaktiv udfordring pa sociale medier
for at promovere et budskab om baeredygtighed.

Trin:

*Formhold:Opdel i sma grupper.

*Udvikl en udfordring:Hvert hold laver en simpel, sjov
udfordring relateret til baeredygtighed (f.eks. en udfordring
med genbrugstips).

*Opret indhold:Brug vaerktgjer som Canva til at designe
opslag og grafik til udfordringen.

*Planlaeg kampagne:Skitsér en strategi til at promovere
udfordringen pa sociale medieplatforme.

*Praesenter og del:Del udfordringsidéerne med klassen.

Resultat:Deltagerne vil lzere at skabe engagerende indhold
og planlaegge salgsfremmende strategier.
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SDG 4: Kvalitetsuddannelse:Fremme af videnspredning om digital
markedsf@ringspraksis og baeredygtighed.

SDG 12: Ansvarligt forbrug og produktion:@ge bevidstheden om baredygtige
produkter og praksisser gennem digital markedsfgring.

EntreComp2.1 Selvbevidsthed og mestringstro:Fremme sin virksomhed, tage
ansvar for ledelsen af en virksomhed.

EntreComp3.1 Initiativtagning:ldentificer muligheder, treef operationelle
beslutninger selvstaendigt, og traef strategiske forretningsbeslutninger.


https://sdgs.un.org/goals/goal4
https://sdgs.un.org/goals/goal12

YDERLIGERE RESSOURCER \

Bzeredygtig digital markedsf@ring: En ny
definition af succes i 2024

Ansvarlig vaekstFremkomsten
af baeredygtige digitale
marketingstrategier

Udnyttelse af sociale medier til at
undersgge
beeredygtighedskommunikation for
husholdningsapparatmeerker



https://www.mightybytes.com/blog/sustainable-digital-marketing/
https://www.mightybytes.com/blog/sustainable-digital-marketing/
https://bejamas.io/blog/sustainable-digital-marketing-strategies
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0160791X24000988
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0160791X24000988
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0160791X24000988
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0160791X24000988
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STRATEGIER FOR EFFEKTIV

ONLINE TILSTEDEVARELSE

Lad os se pa de vigtigste taktikker, som
baeredygtige projekter bgr fokusere pa for at
skabe en effektiv online tilstedevaerelse, der
fremmer meningsfulde forbindelser med deres
publikum.

Implementering af disse strategier vil ikke blot
hjelpe beeredygtige projekter med at etablere
en staerk online tilstedevaerelse, men ogsa
positionere dem til langsigtet succes i det
digitale landskab.



HIEMMESIDEUDVIKLING

Fundamentet for en staerk online tilstedevaerelse
begynder med en veldesignet hjemmeside, der
afspejler vaerdierne og missionen for det
baeredygtige projekt.

Virksomheder bgr fokusere pa at skabe en
brugervenlig hjemmeside, der afspejler deres
engagement i baeredygtighed, inkorporerer
miljgvenlige designelementer og sikrer, at den er let
tilgaengelig, visuelt tiltalende og optimeret til
mobile enheder.

Webstedsudviklingsplatforme som
f.eks.WordPressellerWix ogSquarespacesammen
med veerktgjer somShopify, kan fremme denne
proces ved at tilbyde brugerdefinerede skabeloner,
der er skraeddersyet til baeredygtighedstemaer og
problemfri mobiloptimering.



https://wordpress.org/
https://www.wix.com/
https://www.squarespace.com/
https://www.shopify.com/ie

INDHOLDSOPRETNING

Fengslende og informativt indhold er afggrende
for at tiltreekke og engagere online publikum.
Virksomheder kan drage fordel af populzere
vaerktgjer til indholdsskabelse som
f.eks.CanvaellerAdobe Expressat designe visuelt
tiltalende grafik og videoer, der komplementerer
deres baeredygtighedsbudskab.

Virksomheder bgr ogsa udvikle en
indholdsstrategi, der fokuserer pa at skabe
vaerdifuldt og relevant indhold relateret til
baeredygtighed.

Dette kunne omfatteblogindlzeg, artikler,
casestudier, videoer og infografikder uddanner
forbrugere om baeredygtighedsspgrgsmal,
fremviser virksomhedens
baeredygtighedsinitiativer og fremhaever den

1 . 1 o | . r 1


https://www.canva.com/
https://www.adobe.com/express/

MARKEDSF@RING PA
CNACIAIF MEDIER

Sociale medieplatforme giver virksomheder
veerdifulde muligheder for at komme i kontakt med
deres publikum, fremhaeve deres
baeredygtighedsbudskab og opfordre til engagement
i lokalsamfundet.

Baeredygtige virksomheder kan udvikle en strategisk
marketingplan for sociale medier ved hjzlp af
veerktgjer somHootsuiteellerBufferat planlaegge
opslag og overvage engagement.

Ved at dele historier bag kulisserne, fremvise
brugergenereret indhold og deltage i samtaler om
miljgmaessige og sociale sp@grgsmal kan
virksomheder humanisere deres brand, opbygge
relationer med kunder og skabe et loyalt faellesskab
af miljgbevidste stgtter.



BEDSTE PRAKSIS:
ALT OM KOMBUCHA

b

Alt om Kombucha bruger digitale
markedsf@gringsstrategier og effektiv
online tilstedevarelse til at engagere sig
med miljpbevidste forbrugere med
fokus pa markedsanalyse.



https://www.allaboutkombucha.ie/

Deres tilgang illustrerer, hvordan
markedsindsigt og digitale veerktgjer kan
bruges til at fremme baeredygtige
produkter.

Deres succesfulde brug af digitale
platforme til at na og engagere en
malgruppe demonstrerer effekten

af markedsanalyse og digital markedsfering
pa at omfavne forbrugernes efterspgrgsel
efter baeredygtige varer.

Laer mere omAlt om Kombuchaved at
bespge voresSagssammendragSstudier.
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https://www.allaboutkombucha.ie/
https://fairpreneurs.eu/fairpreneurs-case-study-compendium-curriculum/
https://fairpreneurs.eu/fairpreneurs-case-study-compendium-curriculum/
https://fairpreneurs.eu/fairpreneurs-case-study-compendium-curriculum/

FORSLAG TIL PRAKTISK @VELSE

Interessentkortlaegning og -engagement

Objektiv:ldentificer og involver interessenter i et
baeredygtighedsprojekt.

Identifikation af interessenter:Angiv de vigtigste
interessenter (f.eks. lokalsamfundet, leverandgrer,
tilsynsmyndigheder).

Engagementstrategi:Udvikle tilgange til at inddrage
interessenter i baeredygtighedsindsatsen.
Handlingsplan:Skitsér trin til implementering af
engagementstrategier.

Afspejling:Diskuter effektivitet og potentielle forbedringer.

Resultat:Forbedrede faerdigheder inden for
interessentstyring for baeredygtige initiativer.




SAMARBEJDE MAL FOR BZREDYGTIG UDVIKLING

SDG 9: Industri, innovation og infrastruktur:Udforsker innovative teknologiske
aspekter af online tilstedeveerelse med veegt pa den digitale infrastrukturs rolle i
baeredygtige forretningspraksisser.

SDG 11: Beeredygtige byer og lokalsamfund:Fremhaever vigtigheden af online
tilstedevaerelse i lokalsamfundsengagement og skaber baeredygtig byudvikling
gennem digital konnektivitet.

SDG 12: Ansvarligt forbrug og produktion:Fremmer baeredygtig og ansvarlig
indholdsproduktion og opfordrer virksomheder til at kommunikere og promovere
baeredygtige forbrugspraksisser online.

\ |/
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https://sdgs.un.org/goals/goal9
https://sdgs.un.org/goals/goal11
https://sdgs.un.org/goals/goal12

SAMARBEJDE MAL FOR BZREDYGTIG UDVIKLING

SDG 13: Klimaindsats:Kommunikerer klimavenlige praksisser gennem
onlineindhold og st@tter initiativer, der fremmer klimamodstandsdygtighed og
indsatser for at reducere klimaforandringer.

SDG 17: Partnerskaber for at na malene:Laegger vaegt pa samarbejde via sociale
medier for at skabe baeredygtige partnerskaber og fremmer tvaersektorielt
samarbejde for at na baeredygtighedsmal.
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https://sdgs.un.org/goals/goal13
https://sdgs.un.org/goals/goal17

ENTRECOMP-JUSTERING 583

EntreComp
Europe

2.1 Selvbevidsthed og mestringstro:Opfordrer enkeltpersoner til effektivt at
promovere deres baeredygtige virksomheder og vaere ansvarlige for deres digitale
tilstedeveaerelse.

3.1 Initiativtagning:Fremmer initiativ i at identificere online muligheder, traeffe
strategiske beslutninger og styre digitale strategier selvsteendigt.

3.3 Handtering af usikkerhed, tvetydighed og risiko:Udvikle faerdigheder inden for
risikostyring og beslutningstagning relateret til digital tilstedevaerelse og
onlinestrategier.



Yderligere ressourcer

Online tilstedevaerelses indflydelse pa
virksomhedsvaekst

Baeredygtighed i markedsforing pa
sociale medier: 7 strategier til at
promovere dit miljgbevidste brand



https://www.linkedin.com/pulse/impact-online-presence-business-growth-digiduzz/
https://www.linkedin.com/pulse/impact-online-presence-business-growth-digiduzz/
https://keyhole.co/blog/sustainability-in-social-media-marketing/
https://keyhole.co/blog/sustainability-in-social-media-marketing/
https://keyhole.co/blog/sustainability-in-social-media-marketing/
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HISTORIEFORTALLI
NG FOR
BZAREDYGTIGHED

Ethical, Green, Youth Entrepreneurship Education



FORTALLINGENS KRAFT

Storytelling er et steerkt veerktgj til at
kommunikere bzeredygtighedsbudskaber
og skabe en dyb f@lelsesmaessig
forbindelse med interessenter.

Effektiv historiefortzelling kan ggre
komplekse
baeredygtighedsproblemstillinger mere
relaterbare og inspirere folk til at handle.

Ved at vaeve fakta og data ind i dine
forteellinger kan virksomheder fremhave
deres baeredygtighedsindsats,
demonstrere deres engagement i positive
forandringer og engagere deres publikum
pa et dybere niveau.




Zgthed

Serg for, at historien er aegte og afspejler virksomhedens

sande veerdier og handlinger. £gthed opbygger tillid og
troveerdighed.

Relevans

Skab historien ud fra malgruppens interesser og bekymringer.
Ved at ggre fortzllingen relevant for deres liv og vaerdier
gges dens effekt.

Indvirkning

Fremhaev fordelene og de positive resultater af
baeredygtighedsinitiativer. At fremvise den virkelige effekt kan

inspirere og motivere dem til at stgtte og deltage i disse
bestraebelser.



KOMMUNIKATION AF
BAREDYGTIGHEDSBUDSKA

gg’ﬁelling giver virksomheder mulighed
for at formidle komplekse
baeredygtighedskoncepter pa en
engagerende og relaterbar made.

Ved at dele historier om deres
baeredygtighedsrejse, udfordringer og
succeser kan virksomheder ggre deres
initiativer mere tilgeengelige og forstaelige
for deres publikum.

Dette kan omfatte casestudier af specifikke
projekter, udtalelser fra medarbejdere eller
kunder og kig bag kulisserne pa
baeredygtighedspraksis.




AT SKABE FOLELSESMIDLER

Gennem historiefortaelling kan
virksomheder fa en dybere
folelsesmaessig forbindelse til deres
publikum. At dele autentiske historier om
den positive effekt af deres
baeredygtighedsindsats er med til at
humanisere brandet og skabe en fglelse
af et feelles formal med interessenterne.

Folelsesladede fortzllinger, der
fremhaever eksempler fra virkeligheden,
sasom samfundspavirkning eller
miljggenopretning, kan skabe stzerke
forbindelser med publikum og skabe
varige band.

hip Educ

en, Youth Entrepreneurs
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INSPIRERENDE HANDLING

Faengslende fortzellinger kan motivere
interessenter til at handle, uanset om det
drejer sig om at stgtte virksomheden,
indfgre baeredygtige praksisser eller
sprede budskabet om
baeredygtighedsinitiativer.

Ved at fremhaeve fordelene og den reelle
effekt af deres indsats kan virksomheder
opfordre andre til at deltage i deres
baeredygtighedsrejse.

Historier, der viser malbare resultater og
personlige oplevelser, kan vaere serligt
effektive til at inspirere til handling og
engagement.



FORSLAG TIL PRAKTISK @VELSE

Workshop om bzeredygtighedsfortaelling
Objektiv:Skab en faengslende baeredygtighedshistorie.

Scenarietildeling:Del jer op i grupper og modtag et
baeredygtighedsscenarie. (baeredygtig mode eller
miljgvenlige produktlanceringer.)

Historieudvikling:Brainstorm og lav en fortzelling, der
fremhaever baeredygtighedsveerdier.

Praesentationsforberedelse:Forbered dig pa at dele
historien med klassen.

Feedback-session:Giv konstruktiv feedback pa hinandens
forteellinger.

Resultat:Forbedrede feerdigheder i at skabe effektfulde
baeredygtighedshistorier, der integrerer kulturelle og etiske
overvejelser.
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SAMARBEJDE MAL FOR BZREDYGTIG UDVIKLING g™

SDG 4: Kvalitetsuddannelse:Fremhzever de psedagogiske aspekter af
historiefortzelling ved at undervise i, hvordan effektive fortzellinger kan uddanne og
informere publikum om baeredygtighedsspgrgsmal og -praksis.

SDG 12: Ansvarligt forbrug og produktion:Fremmer gennemsigtighed i
forretningsfortaellinger ved at tilskynde til udarbejdelse af historier, der fremhaever
ansvarligt forbrug, baeredygtige produktionspraksisser og transparent
kommunikation om disse indsatser.

SDG 13: Klimaindsats:Bruger historiefortaelling til at gge klimabevidstheden ved at
illustrere virkningerne af klimaforandringer gennem fortzellinger, advokere for
baeredygtige praksisser og inspirere til handling i retning af klimaforandringer og -
tilpasning.



https://sdgs.un.org/goals/goal4
https://sdgs.un.org/goals/goal12
https://sdgs.un.org/goals/goal13
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SDG 16: Fred, retfaerdighed og staerke institutioner:Stgtter social lighed gennem
historier, der fremmer retfeerdighed, fairness og inklusion, og dermed bidrager til
skabelsen af stzerke institutioner og fremmer social samhgrighed.

SDG 3: God sundhed og velvaere:lllustrerer de fglelsesmaessige konsekvenser af
historiefortzelling ved at udforske, hvordan fortzellinger kan have en positiv
indflydelse pa velvaere, gge bevidstheden om mentale sundhedsproblemer
relateret til baeredygtighed og inspirere til handlinger, der bidrager til bedre
sundhedsresultater.



https://sdgs.un.org/goals/goal16
https://sdgs.un.org/goals/goal3

ENTRECOMP-JUSTERING %‘Sémcomp

Europe

2.1 Selvbevidsthed og mestringstro:Ved at udforme baeredygtighedsfortzellinger
fremmer enheden selvbevidsthed og tro pa ens evne til effektivt at kommunikere

vaerdier og engagere publikum.

3.1 Initiativtagning:Eleverne opfordres til selvsteendigt at udvikle strategiske
historiefortaellingstilgange, der effektivt formidler baeredygtighedsbudskaber og

resonerer med deres tiltaenkte malgruppe.



ENTRECOMP-JUSTERING g:éntmcomp
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3.3 Handtering af usikkerhed, tvetydighed og risiko:Enheden vejleder eleverne i at
navigere i historiefortaellingens kompleksitet, herunder etiske overvejelser og
kulturelle fglsomheder, og forbereder dem pa at handtere de risici, der er
forbundet med at skabe narrativer.

2.5 Mobilisering af andre:Ved at understrege historiefortaellingens kraft til at
inspirere til handling og empati, udstyrer enheden de studerende med faerdigheder
til at bevaege andre i retning af bzeredygtige praksisser og social forandring.



Yderligere ressourcer

Kraften ved historiefortaelling for din
virksomhedSlip din indre
historiefortaeller lgs

Storytellings kraft til at fremme
baeredygtigt forbrug

Fortalling for at redde planeten



https://www.forbes.com/sites/theyec/2023/06/08/the-power-of-storytelling-for-your-business-unleashing-your-inner-storyteller/
https://www.forbes.com/sites/theyec/2023/06/08/the-power-of-storytelling-for-your-business-unleashing-your-inner-storyteller/
https://www.researchgate.net/publication/373238618_The_Power_of_Storytelling_in_Promoting_Sustainable_Consumption
https://www.researchgate.net/publication/373238618_The_Power_of_Storytelling_in_Promoting_Sustainable_Consumption
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/09640568.2023.2258276

BZAREDYGTIGHEDS
RAPPORTERING



INDLEDNING

Baeredygtighedsrapportering har udviklet
sig fra blot at vaere en oplysning om
miljgpavirkninger til et omfattende
kommunikationsvaerktgj, der integrerer
gkonomiske, miljpmaessige, sociale og
ledelsesmaessige (ESG) faktorer.

Dette modul har til formal at give dig den
ngdvendige viden og de faeerdigheder, der
skal til for at forsta, udarbejde og
kommunikere baeredygtighedsrapporter
effektivt.



INTRODUKTION TIL
BAREDYGTIGHEDSRAPPORTERING

Baeredygtighedsrapportering involverer kommunikation af miljgmaessige, sociale og
ledelsesmaessige (ESG) aspekter af en organisations drift. Den har til formal at give
interessenter gennemsigtighed om organisationens baeredygtighedsindsats og -
pavirkning. Denne praksis er blevet stadig vigtigere i moderne virksomheder, da
interessenter, herunder investorer, kunder, medarbejdere og lokalsamfund, kraever
stgrre ansvarlighed og ansvarlighed fra organisationer.

Transparent baeredygtighedsrapportering styrker tilliden og trovaerdigheden hos
interessenter. Det giver organisationer mulighed for at demonstrere deres
engagement i baeredygtige praksisser, hvilket kan have en positiv indflydelse pa
brandomdgmme og kundeloyalitet.



| forbindelse med
baeredygtighedsrapportering er
effektive metoder til indsamling og
analyse af data afggrende for, at
organisationer preecist kan vurdere
deres miljgmaessige, sociale og
ledelsesmaessige (ESG) pavirkninger.

Denne proces gor det muligt for
virksomheder at male deres
baeredygtighedspraestationer
transparent og dermed opfylde
interessenternes forventninger til



OVERSIGT OVER GRI-
STANDARDERNE (FOR
GLOBAL REPORTING

I)MB‘JIJMIJM’Er)g Initiative (GRI)giver

en omfattende ramme for
baeredygtighedsrapportering, der er bredt
anvendt af organisationer globalt.

GRI-standarder hjxlper organisationer
med at oplyse om deres gkonomiske,
miljgmaessige og sociale pavirkning
gennem en standardiseret
rapporteringsproces.

Disse standarder sikrer, at organisationer
rapporterer relevante og
sammenlignelige oplysninger, hvilket
forbedrer gennemsigtighed og


https://www.globalreporting.org/

IRtegreret tagporteting Kkembiherer
finansiel og ikke-finansiel information i én
rapport, der giver et holistisk overblik
over en organisations praestation.

Det understreger sammenhaengen
mellem gkonomisk praestation og ESG-
faktorer og fremmer en mere
afbalanceret og informeret vurdering af
organisatorisk vaerdiskabelse.

Integreret rapportering understgtter
omfattende bzeredygtighedsoplysning
ved at opfordre organisationer til at
overveje, hvordan baeredygtighed
pavirker gkonomiske resultater og
omvendt.



METODER TIL INDSAMLING AF
5@1’3&[)3“@(“5“5&%&@ malinger som drivhusgasemissioner og

energiforbrug, hvilket giver indsigt i miljgpavirkninger. Kvalitative data derimod
indfanger ikke-numeriske oplysninger sasom interessenters opfattelser og
relationer i lokalsamfundet, hvilket giver vaerdifuld social og ledelsesmaessig
indsigt.

 Undersggelser og interviewslnvolver interessenter for at
= indsamle kvalitativ feedback.

overholdelse af baeredygtighedsmal.

E% * Revisioner og vurderingerUdfer evalueringer for at sikre
Mo

 Automatiserede systemerimplementer loT-sensorer til
@ overvagning af miljgmalinger i realtid.
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VARKTQIJER OG
TEKNOLOGIER

Exceler et alsidigt veerktgj til
grundlaeggende datamanipulation og
kvantitativ analyse.

Det giver brugerne mulighed for at udfgre
beregninger og statistiske analyser,
oprette detaljerede regneark til at spore
baeredygtighedsmalinger og udvikle
diagrammer og grafer til at visualisere
datatendenser.

Dens tilgeengelighed og funktionalitet gaor
det til et grundlaeggende veerktgij til
indledende databehandling.



VZAERKT@JER OG
TEKNOLOGIER

Datavisualiseringsveerktgjer,
sasomTableau, muligggr interaktiv
visualisering af beeredygtighedstendenser.

Disse veerktgjer hjeelper organisationer
med at omdanne radata til indsigtsfulde,
interaktive dashboards.

Ved at identificere mgnstre og tendenser
gennem visuel analyse kan virksomheder
dele visuelle rapporter med interessenter,
hvilket skaber bedre forstaelse og
engagement.


https://www.tableau.com/products/desktop

VZARKT@JER OG
TEKNOLOGIER

Specialiseret software til
baeredygtighedsrapporteringstreomliner
omfattende dataindsamling, analyse og
rapportering.

Disse platforme integrerer muligheder for
automatisk at indsamle data fra
forskellige kilder, tilbyder avanceret
analyse til at vurdere
baeredygtighedspreaestationer i forhold til
benchmarks og leverer skabeloner og
retningslinjer for at sikre, at rapporter
opfylder globale standarder sasom Global
Reporting Initiative (GRI) og Carbon
Disclosure Project (CDP).



FORSLAG TIL PRAKTISK @VELSE

Workshop om bzeredygtighedsrapport
Objektiv:Lav en simuleret baeredygtighedsrapport.

Formhold:Opdel jer i sma grupper.
Dataindsamling:Brug de angivne datasaet.
Rapportskrivning:

* Analysér data.

e Strukturer rapporten med ESG-faktorer.

e Lav visuelle hjelpemidler (diagrammer, grafer).
Praesentation:Del rapporter med klassen.
Feedback:Diskuter styrker og omrader til forbedring.

Resultat:Udvikle praktiske feerdigheder inden for
baeredygtighedsrapportering.
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SDG 16: Fred, retfaerdighed og steerke institutionerFremmer ansvarlighed og
gennemsigtighed i erhvervslivet gennem baeredygtighedsrapportering, styrker
institutionel integritet og skaber inkluderende samfund.

SDG 13: KlimaindsatsBruger bzeredygtighedsrapportering til at oplyse om
miljgpavirkninger og -risici, fremme bevidsthed, tilskynde til baeredygtige
praksisser og stptte globale klimaindsatser.

SDG 12: Ansvarligt forbrug og produktionArbejder for baeredygtige
forretningspraksisser gennem transparent rapportering om forbrug,
ressourceforbrug og produktionspavirkning, skabelse af baeredygtige
produktionsmetoder og reduktion af miljgaftryk.


https://sdgs.un.org/goals/goal16
https://sdgs.un.org/goals/goal3
https://sdgs.un.org/goals/goal12
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SDG 8: Anstaendigt arbejde og skonomisk vaekstFremhaever gennemsigtighed i
gkonomiske aktiviteter via baeredygtighedsrapportering, oplysning om sociale
konsekvenser og arbejdsmetoder for at fremme inkluderende gkonomisk veekst og
ordentlige arbejdsforhold.

SDG 17: Partnerskaber for at na maleneEr i overensstemmelse med globale
rapporteringsstandarder som GRI og fremmer partnerskaber mellem virksomheder,
regeringer og interessenter for at forbedre rapporteringseffektiviteten,
gennemsigtigheden og ansvarligheden i forhold til malene for beeredygtig
udvikling.



https://sdgs.un.org/goals/goal8
https://sdgs.un.org/goals/goal17

ENTRECOMP-JUSTERING %‘Sémcomp
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3.1 InitiativtagningOpfordrer til uafhaengig beslutningstagning i forbindelse med
dataindsamling, analyse og rapportering.

3.3 Handtering af usikkerhed, tvetydighed og risikoVejleder beslutningstagning i
forbindelse med navigering i komplekse baeredygtighedssp@rgsmal og rapportering

af udfordringer.



Yderligere ressourcer

Kom i gang med rapportering

Baeredygtighedsrapportering i ESG-
2raenBedste praksis og nye
tendenser



https://www.globalreporting.org/how-to-use-the-gri-standards/get-started-with-reporting/
https://earth.org/sustainability-reporting-in-the-era-of-esg-best-practices-and-emerging-trends/
https://earth.org/sustainability-reporting-in-the-era-of-esg-best-practices-and-emerging-trends/
https://earth.org/sustainability-reporting-in-the-era-of-esg-best-practices-and-emerging-trends/
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https://x.com/fairpreneurs
https://www.facebook.com/Fairpreneurs/
https://fairpreneurs.eu/
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